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ABSTRAK  

 

Nama   : Eka Kurniawati Sukarno 

Program Studi  : Farmasi 

Judul : Pengaruh Iklan Obat Batuk di Televisi Terhadap 

Keputusan Pembelian Obat Batuk di RW 12 Kelurahan 

Beji Kecamatan Beji Kota Depok. 

 

Televisi saat ini merupakan sumber informasi utama bagi masyarakat, sehingga 

tayangan iklan di televisi akan menjadi sumber informasi bagi individu. Televisi 

bersifat audio visual, setiap gambar dan suara berisikan ajakan dan persuasi. Iklan 

merupakan salah satu bentuk promosi yang paling dikenal dan paling banyak 

dibahas orang. Hal ini dikarenakan adanya daya jangkau yang cukup luas. 

Khususnya bagi perusahaan yang memproduksi barang atau jasa yang ditunjukan 

kepada masyarakat. sikap merupakan suatu ekspresi perasaan seseorang yang 

merefleksikan kesukaan atau ketidaksukaan terhadap suatu objek. Karena sikap 

seseorang merupakan hasil dari suatu proses psikologis, maka hal itu tidak dapat 

diamati secara langsung. Dengan adanya sikap, akan berpengaruh positif terhadap 

pengambilan keputusan. Keputusan pembelian adalah tindakan dari konsumen 

untuk mau membeli atau tidak terhadap produk tersebut. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui adanya pengaruh iklan obat batuk di televisi terhadap 

keputusan pembelian pada masyarakat RW 12 Kelurahan Beji Kecamatan Beji 

Kota Depok. Penelitian ini merupakan dengan desain penelitian Cross Sectional 

yang bersifat dekskriptif kuantitatif. Jumlah responden sebanyak 110 teknik 

pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan cluster random sampling. 

Data diperoleh melalui kuesioner. Hasil penelitian diperoleh variabel iklan 

berpengaruh terhadap sikap masyarakat dengan sig. 0,000 (p value <0,05), 

variabel sikap masyarakat berpengarih terhadap keputusan pembelian dengan sig. 

0,000 (p value <0,05). 

Kata kunci: 

Iklan Obat Batuk, Sikap Masyarakat, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Name   : Eka Kurniawati Sukarno 

Study Program : Pharmacy 

Title : The Effect of Cough Medicine Advertisement on 

Television on Cough Medicine Purchase Decisions in RW 

12, Beji, Beji District, Depok. 

Television is currently the main source of information for the public, so that 

advertisements on television will become a source of information for individuals. 

Television is audio-visual, every picture and sound contain an invitation and 

persuasion. Advertising is one of the most popular and widely discussed forms of 

promotion. This is due to the existence of a wide range. Especially for companies 

that produce goods or services that are shown to the public. Attitude is an 

expression of one's feelings that reflect likes or dislikes towards an object. 

Because a person's attitude is the result of a psychological process, it cannot be 

observed directly. With the attitude, will have a positive effect on decision making. 

Purchase decision is the action of consumers to buy or not to the product. The 

purpose of this study was to determine the effect of cough medicine 

advertisements on television on purchasing decisions in the community of RW 12, 

Beji Village, Depok. This research is an observational study with a quantitative 

descriptive research design. The number of respondents as many as 110 sampling 

techniques in this study using cluster random sampling. Data obtained through 

questionnaires. The results of the study obtained that the advertising variable had 

an effect on people's attitudes with sig. 0.000 (p value <0.05), the variable of 

people's attitudes has an effect on purchasing decisions with sig. 0.000 (p value 

<0.05). 

Keywords: 

Cough Drug Ads, Public Attitudes, Purchase Decisions 
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